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Matriz comparativa de análise mediática e argumentativa
Instrumento de trabalho para a Sessão 3
Finalidade. Comparar duas mensagens persuasivas relacionadas com a Carta de Projeto, identificar como constroem os seus argumentos e formular conclusões fundamentadas sobre as diferenças, os efeitos e os limites da análise.
Selecione duas mensagens comparáveis, adequadas à idade dos alunos e ligadas ao projeto. Considere a Mensagem A um objeto ligado à Carta de Projeto e como Mensagem B um objeto /imagem comparável pelo tema, por uma afirmação semelhante ou pela adaptação a outro público. Registe a origem de ambas, se for possível.
Em cada resposta, indique uma palavra, imagem, dado, citação, escolha gráfica ou outro elemento observável. Use “não apresentada” ou “por verificar” quando necessário.
Compare as mensagens e termine com uma conclusão que identifique diferenças, efeitos e limites, incluindo aquilo que os materiais não permitem concluir.
	Grupo
	
	Disciplina e ano
	
	Carta de Projeto (título)
	
	Data
	



Registo de origem e comparabilidade
	Dado a registar
	Mensagem A ligada à Carta de Projeto
	Mensagem B comparável

	Título ou descrição breve
	
	

	Tipo e formato
	
	

	Autor ou emissor identificado
	
	

	Meio, plataforma ou local de publicação
	
	

	Data de publicação
	
	

	Ligação (web), referência e data de consulta
	
	

	Relação com a Carta de Projeto e razão da comparação
	
	




Matriz comparativa de análise
Regra de preenchimento. Registe um elemento concreto de cada mensagem. Se não existir prova, escreva “não apresentada”. Se a confirmação depender de uma fonte externa ainda não consultada, escreva “por verificar”. Complete a conclusão comparativa apenas depois de analisar as duas mensagens.
	Dimensão
	Questão de análise e relação argumentativa
	Mensagem A
elemento concreto
	Mensagem B
elemento concreto
	Conclusão comparativa
diferença, efeito e limite

	Emissor e credibilidade
	Ethos. Quem comunica? Que autoridade, experiência ou confiança reivindica? Que elemento concreto constrói essa credibilidade?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Público e adaptação
	A quem se dirige? Que conhecimentos, valores ou necessidades pressupõe? Como adapta linguagem, formato e tom ao público?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Intenção e efeito pretendido
	O que pretende que o público pense, sinta ou faça? Como essa intenção orienta as escolhas da mensagem?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Tese
	Qual é a afirmação, o juízo ou o apelo central? A tese surge de forma explícita ou implícita? Transcreva ou descreva o indício.
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Razões e argumentos
	Que razões apoiam a tese? São relevantes para a conclusão? Explique a ligação entre cada razão e aquilo que a mensagem defende.
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Evidência
	Logos. Que dados, fontes, exemplos ou testemunhos apresenta? São verificáveis e suficientes? Assinale “não apresentada” ou “por verificar” quando necessário.
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Estratégias persuasivas
	Que recursos verbais, visuais ou emocionais utiliza? Como funcionam logos, ethos e pathos? Existe exagero, falsa escolha ou outra fragilidade argumentativa?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Representação e valores
	Como representa pessoas, grupos, problemas ou valores? Quem aparece como agente e quem fica reduzido a objeto, símbolo ou estereótipo?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Ausências e objeções
	Que contexto, fonte, perspetiva, explicação alternativa ou contra-argumento falta? Como pode essa ausência alterar a força da mensagem?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Coerência argumentativa
	A tese, as razões e a evidência apoiam-se mutuamente? Existem contradições, generalizações ou uma conclusão mais forte do que as provas permitem?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Ética e responsabilidade
	Que efeitos ou riscos pode produzir? Respeita dignidade, privacidade, autoria, rigor e vulnerabilidade do público? Que responsabilidade cabe ao emissor?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão



	Eficácia e limites
	Que elemento pode tornar a mensagem persuasiva? O que continua por demonstrar, permanece ambíguo ou limita a interpretação?
	Elemento concreto observado


	Elemento concreto observado


	Conclusão desta dimensão




Conclusões da análise
	Semelhanças relevantes entre as mensagens
	

	Diferenças na tese, nas razões e na evidência, e efeito dessas diferenças no público
	

	Mensagem com argumentação mais consistente e justificação baseada em elementos concretos
	

	Provas não apresentadas e afirmações por verificar ou que exigem confirmação externa
	

	Limites da comparação, incluindo contexto incompleto, ausência de fontes ou diferenças de formato e público
	

	Conclusão final sobre o que cada mensagem permite concluir e o que permanece em aberto
	


A conclusão deve distinguir observação, interpretação e verificação. Evite decidir apenas qual mensagem “parece melhor”. Explique o que sustenta a avaliação e reconheça os limites dos materiais disponíveis.
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